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	1. DATOS INFORMATIVOS

	APELLIDOS/NOMBRES: 
	Nombre1 Nombre2 Apellido1 Apellido2
	CÉDULA:
	
	CARRERA:
	
	SEMESTRE:
	
	TELEFONO:
	

	E-MAIL:
	
	FECHA DE INICIO PSC:
	
	FECHA DE CULMINACIÓN PSC:
	
	TOTAL DE HORAS:
	

	ENTIDAD RECEPTORA:
	
	DIRECCIÓN:
	
	TELEFONO:
	

	ACTIVIDAD ECONÓMICA:                                                                                                                                                                                                                                                          
	PRODUCCIÓN
	

	INDUSTRIAL
	

	COMERCIALIZCIÓN
	

	PRESTACIÓN DE SERVICIOS
	

	INSTITUCIONES PÚBLICAS
	

	OTRAS
	



	HORAS PSC DIARIAS: 

	4 Horas 
	

	5 Horas
	

	6 Horas
	





	ASIGNATURAS 

	RESULTADO DE APRENDIZAJE

	PRINCIPALES ACTIVIDADES A DESARROLLAR EN EL PROYECTO
(Detalle 3 actividades principales)
	AREAS DE ROTACIÓN

	Imagen corporativa y creativa
	
	Los estudiantes diferencian entre los tipos de imagen: Marca, de producto, de empresa, la imagen ficción, la imagen icono, imagen actitud-estructura de la imagen corporativa, proceso de formación y sabrán reconocer la cultura corporativa como factor determinante para la identidad de la empresa; así como también, puede sugerir las posibles mejoras a través de un plan de acción.
	
	

	Diseño publicitario
	
	El estudiante realiza diseños publicitarios, identifica las tendencias del mercado, analiza el producto, mercado, segmento, transmite ideas e incorpora ideas claras de diseño.

	
	

	Trade marketing & merchandising

	
	El estudiante es capaz de implementar estrategias Trade con el enfoque de incremento de la demanda intermedia y el desarrollo de categoría y canal, para que los productos y/o servicios alcancen mayor margen de contribución en el mercado en un contexto cambiante y globalizado.
	
	

	Marketing digital
	
	 El alumnado obtiene las habilidades de búsqueda y análisis de información sobre las nuevas tecnologías y su aplicación en el área de marketing.                                                                                         
	
	

	Comercio digital
	
	El estudiante es capaz de diseñar y ejecutar una estrategia de social media efectiva para una empresa, utilizando herramientas y técnicas avanzadas para el manejo de redes sociales, identificando las principales plataformas de redes sociales, las mejores prácticas para el contenido y la gestión de comunidades en línea, la publicidad en redes sociales y el análisis de métricas para evaluar el éxito de la estrategia implementada.
	
	

	Desarrollo de marcas
	
	El estudiante está en la capacidad de tomar decisiones en el ámbito del desarrollo de nuevos productos y marcas.
	
	

	Emprendimiento e innovación
	
	 Aplicar nuevos y creativos patrones de emprendimiento, basados en escenarios innovadores; fomentar, construir y afianzar la posición de Liderazgo en la actividad emprendedora y actuar en diferentes situaciones de acuerdo a convicciones fundamentales en principio y valores éticos.                                            
	
	

	Logística de marketing
	
	El estudiante será capaz de relacionar el potencial del marketing y la logística para reforzar la marca y su diferenciación, comprendiendo así que la gestión logística incide de manera directa en dos pilares básicos de cualquier negocio, tanto el servicio al cliente y la reducción de costes.

	
	

	Gerencia de ventas
	
	El estudiante potencia y desarrolla la capacidad gerencial en ventas, aplicando técnicas y herramientas para concretar transacciones comerciales que trasladen valor a los clientes.
	
	

	Gerencia de servicios
	
	Genera propuestas de acción frente al servicio al cliente.
	
	

	Gestión de recursos humanos
	
	El estudiante comprende la gestión de recursos humanos y propone estrategias de solución para el empresario.
	
	

	Marketing estratégico
	
	El estudiante analiza y diagnostica la situación de la empresa en todo su entorno detectando problemas para la aplicación de posibles soluciones; así como también plantea propuestas basadas en estrategias comerciales, aplica valores y principios éticos en el desarrollo del plan de marketing.
	
	



Nota: El sistema de evaluación se realiza con el FORMATO 7_EV_FINAL_APELLIDO_NOMBRE, el mismo que permitirá determinar si el estudiante logró los resultados de aprendizaje planificado.

	


…………………….…………………………

	APROBADO POR:
Nombre 1 Apellido1
MIEMBRO DE CVS DE LA CARRERA DE……………
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